seoblocking

-alsche MaRRnahme fiir
reien EU-Binnenmarkt

'on Robert Kiimmerlen

Konsumfreiheit, die nicht

durch nationale Grenzen
eschrinkt werden sollte. Ein
ffener, digitaler Binnenmarkt in
er EU ist unbedingt erstrebens-
rert. Der Weg dahin ist allerdings
mstritten.-Das Vorhaben der
U-Kommission, Geoblocking zu

E -Commerce-Kunden wollen

id. Denn es ist ihr offenbar nicht
elungen, die seit Jahrzehnten
estehenden Handelshemmnis-
e abzubauen und einheitliche
>chtliche Rahmenbedingungen
u schaffen. Dann nimlich wire
eoblocking ohnehin iiberfliissig.

Jeder Hindler - ob B2B- oder
2C-E-Commerce - freut sich,
renn sich sein Markt und die Zahl
otenzieller Konsumenten vergro-
ern. Wiren die Wettbewerbsbe-
ingungen gleich, hitten Online-
dndler keinen Grund, Kunden
uf verschiedene Webseiten zu
ytsen, je nachdem, aus welchem
and diese zugreifen. Wobei es
abei nicht allen darum geht,
en Konsumenten hohere Preise
bzukndpfen. Vielmehr kann ein
dndler seine Absatzchancen
urch Internetshops in Landes-
pbrache kundenfreundlicher und
2chtssicherer gestalten.

Im EU-weiten Handel haben
aher grofle Online-Versender

i einen Vorteil, denn sie kénnen

i sich eher auf die unterschied-

| lichen Voraussetzungen der 28

i EU-Mitgliedsldnder hinsichtlich

| Steuerregelungen, Lieferkosten,

| Riicknahmeregelungen und weite-
i re Verbraucherrechte einstellen.
Kleine und mittlere Onlineversen-
i der konnen das mitunter nicht
nterbinden, ist ein Offenbarungs- |
i che Risiken und entscheiden sich
| daher bewusst dafiir, ihre Waren
| regional begrenzt anzubieten.

ohne unkalkulierbare wirtschaftli-

Eine gute Mafsnahme der EU-

| Kommission, den Onlinehandel

i zu fordern, ist hingegen, Trans-

| parenz und Vereinheitlichung der

| Preise fiir grenziiberschreitende

| Paketlieferungen zu schaffen. Das

: kdme Handlern und Verbrauchern
i zugute. Hier sind die nationalen

| Regulierungsbehérden zunichst

| am Zug. :

Die unterschiedliche Preis-

i struktur hemmt den EU-weiten

{ Onlinehandel. Konsumenten
z0gern, einen Artikel in einem an-
i deren Land zu kaufen, wenn die

| Riicksendebedingungen nicht nur
i unklar, sondern die Kosten dafiir
{ unverhiltnismiRig sind.
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G L O S N A L AL e WAL SR ASA WINC L e L LA
es wird gelingen, der Schiene im Wettbewerb
mit der Strafle einen Vorteil zu verschaffen,
der bei mindestens 10 Prozent bezogen auf die
Kosten liegt.

Schiene wird der StraRe
Aufkommen abnehmen

Die Eisenbahnen werden damit der Strafe noch
einmal rund 160 000 LKW-Fahrten abnehmen
konnen, rechnen die Schweizerischen Bundes-
bahnen (SBB). Intramodal steigt der Wettbe-
werbsdruck jedoch auch. Dadurch, dass fiir die
Alpenquerung keine enormen Steigungen zu
bewiltigen sind, wird es moglich sein, Ziige nur
noch mit einer statt bisher bis zu drei Lokomoti-
ven zu bespannen. Das diirfte es auch Eisenbah-
nen mit weniger grofdem Triebfahrzeugbestand

LO UAQUULICUE OCLLIVVILINICLL,

Einfluss auf die Wettbewerbsfihigkeit hat aber
schlussendlich weniger das einzelne Stiick Infra-
struktur als die Verhéltnisse auf der Gesamtstre-
cke. Das Prinzip von der Kette, die nur so stark
ist wie das schwiéchste Glied, gilt auch hier. Wenn
es also im Norden und Siiden dieser enorm
aufwendigen Hochleistungsstrecken klemmt,
konnen diese ihre Wirkung nicht erfiillen.

Vorsichtig optimistisch stimmt, dass auch
Deutschland und Italien inzwischen das Ihre
tun, um den Korridor zum Erfolg werden zu
lassen. Spit, aber besser als nie.
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Leserbrief

Warum soll eigentlich ein Spediteur
keinen Gewinn machen diirfen?

DVZ 39/18.5.2016, DVZ-Round Table zu Start-ups
Im GrofSen und Ganzen sehe ich es so, dass die
meisten Start-ups keine Verantwortung fiir die
Auslastung von Assets iibernehmen und von der
Transparenz der Information und der Kommuni-
kation leben (m6chten). Da die Transportpreise
durch die angebotenen Dienstleistungen nicht
steigen, sondern vielmehr sinken sollen und der
erzielbare Gesamterlds (fiir den Spediteur) noch
um die Kosten fiir die Dienstleistungen der Start-
ups reduziert wird, kénnte man es so sehen, dass
den Schwarzen Peter (erneut) diejenigen haben,
die die physische Arbeit machen und fiir die As-
sets verantwortlich sind.
Selbst wenn Speditionen durch Informations-
defizite angeblich ,,gut gelebt haben* (Herr From-
. meyer), frage ich mich, was daran schlecht sein

soll. Denn irgendwo her muss das Geld ja kommen
fiir Fahrer, die der Spediteur gut bezahlen und
behandeln soll, und fiir Fahrzeuge, die einwand-
frei und auf dem technisch héchsten Stand sein
sollen. Ohne Gewinne (warum soll eigentlich ein
Spediteur keinen Gewinn machen diirfen?) keine
Qualitét, keine gute Dienstleistung und - ach ja -
auch kein gutes Image!

Christian Schober, Unternehmensberater,
Germering bei Miinchen
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